RAPPORT PREALABLE DE LA COMMISSION INFORMATION

JOURNEES INTERNATIONALES DE PARIS,

1, 2 et 3 MARS 1975

' felf il bl f =t i b A A=

Fundacéo Cuidar o Futuro

Rapporteur :
Eliane Victor
Déléguée du Directeur Général de TF1

Responsable des Programmes Avant-Soirées



Le Groupe de Travail Infermation a été amené & réfléchir sur le

théme suivant : s
@5) sont, les moyens d'information ?
(COmmeﬁ¥ sont-ils pergus ?

£ e
éJfLLQfL Et, comment les faire évoluer dans le cadre de la
%L{yzf*ﬁhhh;;;h "Prochaine Etape", c'est-3-dire & partir de ces
—————

trois Journées Internationales de Paris, des
ier,2 et 3 Mars 1975 ?

Cette réflexion a permis de mettre en évidence certains problémes

essentiels et de proposer certaines solutions que: nous soumeitons a

votre apprécition.

A 1l'heure actuelle , les femmes éprouvent, intensément, le besoin

d'8tre plus et mieux informées, au moment méme, ol, paradoxalement,

elles sont submergées d'informations qui rev@tent des aspects diversii%
et quelles ne sont pas, pour la grande majorité d'entre elles,
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préparées a 12?e701
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En effet, malgré tous les moyens, apparemment mis & leur disposition,

les femmes ne sgvent pas les utiliser et n'en suivent pas le rythme.

L'éventail est si large, la matidre si abondante, qu'elles ne savent

——

P g
pa&\g&éﬁ et(éé%%gg} sélectionner. Etl'information est alors percgue,

sciemment ou inconsciemment, comme un "matraquage" qui provogue

un phénoméne inverse d'angoisse et de rejet.

QUELS SONT CES MOYENS D'INFORMATION ?

ils pourraient 8tre classés en :

- MOYENS D'INFORMATION DIRECTS, c'est-a-dire qui

sont tout simplement une réponse & une guestion. Réponse fournie soit

par dea/individus, dans le cadre de leur vie quotidienne, soit
-— m——

par deé’ ureaux d'Information publics ou privés, féminins ou non, eoit

par degikssociationa Féminines.

- MOYENS D'INFORMATION INDIRECTS, c'est-a-dire 1l'info
mation obtenue par les Médias : la presse, les livres, la radio,
la télévision.




/MOYENS D'INFORMATION DIRECTS /

contacts de personmé & personne , c'est-a-dire, pour celles gqui
travaillent dans leur foyer, les renseignements obtenus par un

intermédzair direct : assistante sociale, mari, amies, etc ...

Et, pour celles qui exercent une activité profession-

Ce sont ceux qui découlent, tout naturellement, de:

nelle, les informations gu'elles obtiennent par le biais des colligues,
FE;;_Eéléguéa syndicaux, des assistantes sociales, des amis, du mari,
etcaes

&? Il est évident que les femmes qui travaillent chez elles ont moins de’
sources directes d'xnformation et sont plus isolées gque celles qui

— — — o, — —_— ——

travaillent professionnellement.

\'.
Ce sont ceux que recueillent les femmes gui

s'adressent, soit a des Bureaux d'Information publics ou privés soit.

a4 des Centres d'information destinés aux femmes.Centres qui ont

pour vocation de répondre & toutes les demandes sur tous les sujet ou
sut certains bubHEiCIRL PRdotoldbhlle rdmldb {56s exanpies ae

ce type d'institution, en France : les Bureaux d'Aide Sociale,

les Mairies, les Caisses de Sécurité Sociale, les Caisses d'Allocations
Familiales, les Bureaux régionaux d'information sociale, le Centre

d'Information Féminin - CIF - ou Inter-Service Parents).

Ce sont ceux des éﬁEEEI;%iona Fémininer diverses

spécialisées, dont la vocation est de vénir en aide & leurs adhérentes.

Elles sont extrémement nombreuses et efficaces. Citons, entre autres,
1'Association des Veuves Civiles, 1'ASsociation des Femmes Célibataires,
1'Union Civique et Sociale, 1'Union des Femmes Frangaises, Jeunes
Femmes, etc... Ces Association, souvent, publient des journaux ou

des bulletins trés précis et utiles.

C'est donc, le fait d'8tre en contact immédiat avec }e public qu'ont,

en commun, ces Centres d'Information et Associations Féminine. Ils

ont:1l'avantage de bien connaitre e4, dire_ctement, les difficultés et
les aspirations des femmes. lMais, leurs moyens d'accueil sont, encore,
trop 1imités et, leur ewistence, méme, est insuffisamment connue des

femmes frangaise , principales intéressées et bénéficiaires.
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Alors, comment les aidédé toucher un public plus large ?

Comment dieux diffuser les informations qu'ils peuvent fournir 7

s

‘(\ﬁ“mség

11 serait également intéressant de connaitre ce gui existe dans les

Q@ ,0
autres pays et comment fonctionnent ces moyens d'information f’ FUNDACAD %
=
directe. } o CUDAR
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Pour notre part, nous vous soumetighs trois /propositions concretes et

~ peut-8tre réalisables dans des pays autres que la France.

A) En mettant & contribution les Administrations

qui acapteraient de diffuser aupres du public, venu les consuler,

A’ des fiches informatives, simplifiées et parfois proposées par les

Associations Féminines.
f’Par exemple, lorsqu'un décés est déclaré dans une mairie, celle-ci remet
kﬁ'q une fiche dont le texte a été proposé par 1'Association des Veuves
LCiviles, le format étant conforme & odui du Livret de Famille.
La Mairie améliore ainsi son systéme d'information en fournissant
4 la nouvelle veuve une fiche qui lui indique, en termes clairs,

les démarches aFElJ{Q(j EﬂEbﬁz;LJEEkEH.13%F;tﬂt[jﬁfants les possdbilité

de stage professionnel qui s'offrent & elle.

C'est le mdme procédé qui devrait 2tre utilisé, en fournissant, gux

jeunes mariés, en méme temps que leur Livret de Famille, une fiche
—

les renseignant sur les moyens de contraception.

Ce procédé doit donc Etre généralise et Syctematisé dans fous les

actes de la vie civique, dans tous les payse

— —

————

B) En utilisant la"petite presse", c'ést-a-dire

tous les journaux locaux, de paroisse, d'arrondissement, de quartier.

Pour cela, il est facile de créer une sorte d'Agence de Presse ad hoc.

Cette Agence fournira, & ces gjournaux, a partir des fiches de_;}nthése

émanant des Centres d'Information féminins, des articles informatifs

sur tous les sujets préoccupant les femmes, mais, avant tout, écrits

en langage clair et accessible & tous les lecteurs de ces bulletins

locaux.
Ces informations pourront ginsi atteindre un nombre maximum de lecteurs,

en particulier parmi ceux qui n'achatent pas, chaque Jjour, un journal.
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Q) En instituznt une ocoordination systématigue

entre les Centres d'Informations,‘Ies Associations Féminines, et B

o T
presse, la radio, la télévision,/fd'une ﬁiE?T“E}?fEks pouvoirs publics,

d'autre part.

Car, bien que justifiées par les mémes motifs, et, généralement, au

m8me moment, toutes ces sources d'informations restent mobilisées par
=

leur seule action individuelle et ne Egﬂgggiggggi_gggl,entre elles.

)
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U}}} 11 y aurait.la, un langage commun (et difficile)d trouver .
\ cgﬁgﬁ‘Nous savons que 1'information, pour bien passer, doit répondre &
G plusieurs critérec. Mais, en premier lieu, elle se doit d'@tre

wap "reprise", par tous les moyens mis & sa disposition. Elle doit &tre
regardée & 14 Télévision, entendue & la Radio, lue dans la presse,
et, surtout, répétée, partout, autant de fois que possible,donc

nécessaire,

Fundacéo Cuidar o Futuro




/ MOYENS D'INFORMATION INDIRECTS /

LES MEDTAS

I - Tout d'abord la Presse :

En effet, sur 51 % des femmes qui(EE:EEEEEE:)uffiaamment informces,

56 % le sont par les journaux, féminins et d'actualité.

Ces de femmes sont-elles bien informées ? Et, sont-elles VQS_%

satisfaites de leur presse féminine et de la presse d'actualité (News) ?

Elles font aux journaux quatre reproches principaux :

1°) de donnepy

de gflectionper et donc assimiler sans avoir regu une "formation"

préalable, qui pourrait commencer a 1l'école.

2°) d hiérarchiser ces informations.

A titre d'exemple : l'existence de la loi sur la Formation Permanente, de

1971, qui concerne les femmes, comme les hommes qui ont une activiteée

professionnelle ou qui en recherchent une, n'est connue que dg¢ 2 % la

popuetton teinbdundacao Cuidar o Futuro

3°) d'@tre les supports d'une publicité essentiellement

misogyne et dévalorisante pour les femmes.
e s

——

4°) Enfin, de continuer a véhiculer les vieux modéles masculins.

Cela étant dii au fait que les responsables de journaux sont, dans la

maiorité des cas, des hommes.

Ici, il faut faire une place particuliére a 1

resse féminin éfnfralist '
p e géndra 1? e

4 g ¥ z n . # 3 ' 4 1] VT
qui, petit a petit, contribue a élargir 1 horlzo.__f:_ff:fif: Y 2(2
Dans les pays occidentaux, en effet, sur 1.000 femmes, !

525 aux Etats-Unis,

503 en Grande-Bretagne,
210 en France,

165 en Allemagne,

lisent des Magazines Féminins.
s

ess/ane
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On peut reprendre, a leur propos, tous les reproches qui ont été faits,
plus haut, a la presse d'actualité : les magazines féminins sont aussi

conditionnés par la publicité et par thEZEEEijéﬁauqugl_ilg_ggiggg;,

avant tout, plaire. Ils continuent aussi de véhiculer une image de la
---"""_"_""'-———-_.__________—_

femme traditionnelle. Et, il existe trop de décalage entre les aspirations

Oﬂhﬂdhbdes femmes et les réponsses qu'ils leur apportent.

Mais, cette presse féminine est encore nécessaire, parce qu'elle aide
e ——

les femmes 4 se préparer aux mutations de demain, en leur faisant prendre
’--‘"__'_'_"———_

conscience d'elles-mémes.

Le jour ol la presse féminine généraliste aura rempli son rdle, aidée et
prolongée, bien entendu, par les autres média%lf;lle disparaitra. L'avenir
étant a une presse généraliste mixte, qui cessera de perpétuer les
anciennes ségreégations et dont les informations concerneront aussi bien

les éréts féminins, que masculins.

.(Sszff:fffiéﬁgpeut-on mener pour faire évoluer le contenu de

a presse ? N :
Fundacéo Cuidar o Futuro

A/ Nous soumettons, de nouveau, deux propositions d'action d'ordre

psychologique. Il s'agirait de sensibiliser un certain nombre de

personnalités importantes et représentatives de la presse écr.te, en

les invitant a participer a une série de réunions de travail, au cours

desquelles leur sera soumis, au nom des femmes, un certain nombre de

questions essentielles qui reviennent dans tous les rapports sur les

femmes et dans tous les sondages effectués auprés du public féminin :

B

- la prise en considération dea}centrea d'intéréts féminins)

- le sérieux du contenu de 1'information (peut-il &tre

—_—

sérieux sans &tre rébarbatif ?)

- la hiérarchisation de 1l'information,

- la promotion des modeéles féminins plus conformes aux

aspirations des femmes (par exemple : supprimer la

rubrique d'emplois dits "féminins", consacrée aux

seules dactylos, secrétaires, couturiéres, etc...)

cee/eee



o (entgdn 2
6§pu in %
® NDACAD )
S pwm &

Les conclusions de ces réunions de travail pourront aboutir a des E%?OFUWRU é?‘
Ly

résolutions que les personnalités participantes s'engageront a *
respecter, sous la forme d'une sorte de code de déontologie de la

presse vis-a-vis des femmes.

Ces résolutions seroﬁ\ﬂﬁgzzement rendues publiques & travers, par

exemple, un débat sur les écrans télévisés et au cours des derniéres

manifestations de 1'Année Internationale de la Femme.

B/ I1 faudra également mettre a profit l'événement que constitue

1'Année Internationale de la Femme, pour que Soient instituées des !

rencontres réguliéres entre Directeurs de Publications, journalistes

et des femmes représentant ‘les diverses tendances des mouvements [

féminins pour les convaincre que les modeles auxquels ils se reférent
constamment ne sont plus acceptables.

Des brochures au besoin illustrées par des coupures de presse pourraient
8tre diffusées auprés d'eux pour que soient évités certains clichés

du genre : titre, en février 75, dans "France-Soir" (1) : "Ces dames

papotent pendant qudagaOc@ufﬂale ﬁap.uwmde".

Une action paralléle de sensibilisation sera menée auprés des instances

professionnelles, comme le Centre de Perfectionnement des Journalistes

(C.P.J.) et le Centre de formation des Journalistes (C.F.J.), qui

devront inscrire a leur programme d'enseignement la prise en compte

de ces problémes.

(1) Le plus fort tirage des journaux du soir en France.



II - Les livres-ggidea
Les encyclopédies

On peut les ajouter & la liste des moyens d'information indirects.

Leur formule se situe & mi-chemin entre le livre etle magazine
Bmys Jsdiaianes

d'actualité. Ils ne sont jamais uniques mais constituent des séries.
e ——
Chaque numéro constitue dn chapitre d'une publication globale tion

hibdomadaire ou mensuelle. Leurs sujets recouvednt tous les domaines.

'-"—-—-—._______ _____.,..--"

Tout y passe. L'enseignement de tous les sports - et dérivés -

(comment conduire une moto en dix leqona), & 1'histoire de 1l'Antiquité ;
le monde entier en fascicules ; la cuisine par ordre alphabérique j;

les animgux familiers, etc...)

Cette formule, qui s'apparente & celle du "Reader®s Digest", distille,
pour un prix raisonnable, une information sérieuse, destinée & capter

ﬁa faveur populaire et & servir essentiellement d'ouvrage de référence.

De nombreux et nouveaux types de dictionnaires (3 publication annuelle,
style "Quid") ont également fait leur apparitionm, renseignant et
informant-sur tous les probldmes de l'actualité nationale et mondiale.
Ils ont 1'inconvénient d'8tre chers et de se rimer, partiellement,

du moins, rapidejii n a(;ao GUIdar O UtUI’O

I1 semble que la vogue de telles publications n'est pas uniguement

le fait de 1la France et corresponde & un besoin général etdiffus,

de formation ressenti par les adultes.

III - Radio et Télévision
Elles sont permanentes et omniprésentes.
Ce sont les deux grandes pourvoyeﬁuea d'inforamtions. << ——

;——~%§} La Radio surtout, du fait de B mobilité, de la légéreté de ses moyens.
La Télévision, elle, est moins regue comme un moyenm d'information que
_________——-——_"'

comme une source de distractions.
Et pourtant, en ce comme d'ailleurs._l'inrornation est un des

o —
domaines ou(la Télévisign ‘est lovonu(lhl source 1a.@EEE puissanta des
nouvelles par la force des images et des sons qu 'elle ri%fEEiESE:"’
Pout a été dit sur les grands évémements auxquels la Télévimion a donné

une dimension immédiate et internationgle 1
- 1'affrontement Nixon-Kennedy em 1960 ;
- 1'assassinat du Président Kennedy .



- 1'alunissage en direct ;
- les funérailles de De Gaulle & Notre~Dame, etc...

-

Il n'en reste pas moins vrai que la Télévision & lagquelle on reproche de

s'asservir aux gofitas du plus grand nombre, & un object i nous paraft

facile & remplir aurpd®s du public féminin, particulidrement négligé,

celui de multiplier les 8missions dites " de sefvice".

C'est sur ce mint précis gu'une acgion doit &tre menéde.

I1 existe en Frapce, & la Radio, plusieurs émissions de ce tgpe d'informatior
pratique, immédiate, remouvelée.

~Je citerai entre autres :

{ Inter-Femmes (quotidienne),: Anne Gaillard - France Inter)

* Forum (quotidienne) : Christianne Collange - Europe 1

tﬁhisuion d'Anne-Marie Peysson (quotidienne) : R.T,L., , etc...

A la Télévision, les exemples sont plus rares.
'Une Minute pour les Femmes ' (quotidienne) : Eliane Victo - TF 1,

'Aujourd'hui Madame ' (quotidienne) : Armand Jammot - A2

I1 faut don¢ multiplier ce type d'émissions , courtes, précises, répétées
g P

au besoin,/ﬁ%&@ﬁ,@%t@l_ﬂd&ﬁe@lﬁ%@ en France,

est celui de la campagne menée par la Délégation & la Sécurité Routidre ,

sur le théme "Clic-EIxx" "Attachez voe ceintures" (de sécurité).
Un prolongement & la diffusion de ces émissions peut exister si un
systéme de communication entre les diverses sources d'information

(Centres d'information - Pouvoirs Publice - Ministires - Associations -

Syrdicats ) est établi au préalable.



= La Publicité

Sa présence est encombrante et, le plus souvent, ressentie par les

femmes, comme une agression permanente. Pourtant, seulement 15 a
——

%g:éﬁgi_femmos y sont, a'priori, hostiles. Les autres (80 %) la

pergoivent, au pire, comme un mal nécessaire, au mieux, com

facteur de progrés (28 %) et comme un instrument économiq@e (31 %).
/ N Ingerumens SeonTEll

—

Les femmes ne contestent donc pas_}g,xﬁlg‘éggggmigzi_if la pub

et elles aiment qu'elle soit plaisante.

Mais que leur reprochent-elles ?

1) Essentiellement de montrer presque systématiquement

les femmes dans leurs fonctions ménagéres traditionnelles et dans des

situations inferiorisées.
Ce qui n'est pas étonnant, si 1'on sait, comme dans 1. grande presse,
que ce sont des hommes qui la dirigent et qu'inconsciemment, la plupart

au vemps, 11s v pRRtFICIAICED” Cefitrar o Etterdg =

conjugaux et obsessionnels.

2) Le ton infantilisant et 1'abus des grands mots

(le choix d'un tissu devient le choix de votre vie ees) la dramat1sat1on

qui situe toujours le public féminin & un niveau subalterne.
I1 faut donc gue - en suscitant des réunions avec les publicitaires -
jls soient incités A mesurer davantage la "pesanteur sociologique" de la

'1‘—"""——.-_ —_—
publicité et parviennent a trouver les moyens de efbux la maitr:ser)

dans un sens favorable a 1'image de la femme. Ils-pourront egalement

—

stre amenés i établir un code de déontologie a 1'égard des femmes et
venir en débattre devant 1l'opinion publigues




En conclusion, nous pensons que méme en faisant en sorte que les
divers moyens d'informations existants (ceux qui ont été classés
sous les catégories "directs" et "indirects") atteignent leurs

objectifs de diffusion et de pénétration du public féminin, il faut

I
qu'une politique de coordination s'instaure entrg,l'in{prmation et

" -

1'éducation.

En effet, si 1'éducation tend & devenir totalement mixte alors que les

continuent de véhiculer les mémes ségrégations ou inversement,

les résultats resteront insuffisants et insatisfaisants par rapport

aux efforts accomplis.

Fundacéo Cuidar o Futuro



