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CAM PANHA PRESIDENCIAL NA REGIAQ DE LISBOA/SETUBAL
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1. Accoes a privilegiar

A camparha deve ter alguna flexibilidade para execitar as acgOes mais adequa
3 das em cada fase e também em fungao das movimentagGes dos outros candidatos

1.1l. Can a presenca da candidata

. contacto can membros de grupos socio-profissionais. Pramover, em Lisboa,
encontros cam intelectuais, artistas, economistas, bancarios, estudan-
tes

. Pramover mesmo que sem a presenga da candidata algumas iniciativas cul-
turais e de recolha de fundos do tipo exposigao de pintura, concertos.

. as deslocacceg da gandidata serdo trajectos de tipo caravanas com para-
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gens curtas a entrada de fabricas, banbeiros, mercados e autras institui

-

. Nao havera mals Visrtas a instituicoes mas sO paragens curtas (do tipo

? apresentagao de cumprimentos); .

- » a candidata deve poder apertar muitas maos, isto € parar em sitios onde

ﬁ passa e se junta bastante gente. Estas paragens devem também possibili-

- tar uma alocu¢@o mesmo que curta da candidata.

. sessoes de tipo comicio, no maximo cam 3 intervencoes para além da da
candidata. Ha dias em que pode haver uma sessao ao fim da tarde e outra
@ noite ou mesmo 2 4 noite em simultdneo, comegando a candidata num si-

g tio e acabando no cutro, sendo os outros membros da mesa diferentes nos
e 2 lugares, ‘
e . deve haver 1 grande canicio de tipo encerramento em Lisboa
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‘" 1.2. Sem a presenca da candidata f

. bancas aos fins de semana em sitios certos

. dar importancia aos contactos pessoais; para além das bancas as caixas
do correio e o porta a porta. Fazer volantes can fotogjrafi'a e umas ra-

zOes para votar MLP, texto muito simples, de iniciativa do NARLIS
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. manter os volantes habituais dos nuclecs

. fazer manifestos por sectores de actividade cu nos grupos de concelhos ex-
plicitando as razoes porque se apoia esta candidatura, recolher algumas as
sinaturas e divulgar

. tentar fazer 1 sessao politica de apoio a candidatura em cada concelho

. CovdBNardan Ounto s ) ( Lisles 19/4)
A campanha deve ser coordenada a nivel nacicnal e ha orientagcoes que sO a es

se nivel podem ser dadas, naneadamente quanto a cartazes.

Algumnas orientacoes para os arganizadores de iniciativas

Ter presente que numa campanha eleitoral imparta contactar com muita gente,
transmitir uma mensagem, e nao ver coisas au levantar problemas.

2.1. Visitas

. ha visitas que mesmo sem atingir directamente muita gente valem peloseu
significado institucional. Até podem ser de simples cortesia, de cumpri
mentos ou boas-vindas e devem ser fotografadas e publicitadas.

Ex. Camaras ! Megw@emCiabricag lcu @scclas davz haver um encontro cam os
corpos gerentes ou a direcgao, associagao de trabalhadares/estudantes,
para alem do encontro cam o pessoal.

. deve evitar-se visitas a instalacCes por serem cansativas nao permitin-
do contactar muita gente. Optar por encontro cam o pessoal (num anfitea
tro ou no refeitdrio) e visita muito curta, quase simbOlica, se absolu-
tamente necessario;

. 830 de evitar visitas em espaqos fechados cam a presenga de grande nime
ro de pessoas e dificuldade de deslocagao no seu seio, pois as situagces
de grande confusao e aparente incapacidade de a controlar reflectem-se
inconsciente mas negativamente na imagem da futura Presidente da Repibli

- ca;

2.2, Publicidade

. cuidar da publicidade da iniciativa. Distribuir programas da visi\t;t“(rrl{ao
esquecer os jornais locais) quando houvér varias acgoes e anunciar por
meio de carro de sam, uns 2 dias antes e mesmo pauco antes da realiza-
qao, que a candidata vem visitar o cancelho cu fregues:.a, dgndo a mora-
‘da exacta do local.




. evitar grandes percursos a pé que provocam cansago flsico e diminuem as pos
sibilidades de contacto cam pessoas;

. em programas de um dia prever tempos e local de descanso para a Candidata,
que nalguns casos, por exemplo dias de chuva, podem cbrigar a mudanca  de
roupa;

. nos casos em que a multidao esconde a candidata aocs olhos das pessoas mais
afastadas, & vantajoso que essa vista roupas de cor clara uniforme, pois @&
através dessa mancha de cor que se destaca do conjunto por periocdos por ve-
zes breves, que muitas das pessoas presentes conseguem localiza-la e ter as
sim o Gnico contacto pos:sivel (visual) cam a candidata; )

. para além do seu staff, a candidata deve ser sempre acampanhada pelo manda-
tario concelhio e em recintos fechados por uma pessoa do local que tém por
missao conduzir a candidata e apresentar-lhe pessoas. De notar que numa mul
tiddo nao se distingue ninguém, cumprimenta-se a eito pelo que os acampanhan
tes devem indicar algunas pessoas (cam prestigio e influéncia locais) cam
quem devera conversar.

NA PROGRAMACEO E REALIZACAO DAS INICIATIVAS DEVE VER-SE NA ENGENHEIRA NAO A
CANDIDATA MAS C-FUIUR) DRESTOENTE | DA (FERUBIICZ - Estel facto deve pesar tantona
selecgdo dos locais e tipo de acgOes camo na escolha das pessoas que falam e
no tipo de discurso. '

3. Contelido das intervencoes

, ter presente que se apoia o programa da candidata indeperdentemente das opi-
nices pessoais;

. parece-nos preferivel sessCes predaminantemente politicas em desfavor das te-
maticas, mais habituais nas eleiges legislativas;

. evitar intervengoes que apontem para clivagens entre partidos ou grupos pro-
fissionais;

, ndo atacar ninguém, especialhente nao atacar o general Eanes, a APU, o PRD e
e PS. Ter presente que as sondagens indicam que os votos de MLP vém principal
mente do PRD, APU e abstencao e mesmo, em menor escala do PS, PSD e cutros.

. fazer intervencoes serenas que apontem para questﬁes' consensuais;

. na fase de campanha, as sessCes piblicas nao devem ter debate, para evitar pro
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. ter presente que algumas sondagens indicam que:
.. o facto de ser independente & um dos vectores fortes desta candidatura
mesmo que o eleitorado ndo parega dar muita importancia a isso
.. a necessidade de valorizar o didalogo para cbter a unidade e 0 consenso
.. valaorizar a canponente técnica e funcional
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