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A DOMINACAO DOS OBJECTOS ' -/

UM NOVO IMPERIALISMO

A dominagtGo dos objectos exerce-se de modo cari-
catural nas sociedades industrializadas. Fascinados
pelos objectos enquanto especidculo, aceitamos passi-
vamente o papel de consumidores de bens e de recep-
lores de informagdo. Néo admira gque Marx tenha
estabelecido uma ligagao direcia entre a depreciacio
do mundo dos homens e a correspondente valorizagéo
do mundo das coisas.

A dlienag@io do homem enquante produtor é com-
pletada pela alienagao na relagdo que estabelece com
o0s objectos. Dai que a pior forma de imperialismo cul-
tural que caracteriza o nosso tempo seja, sem davida,
at do imperialismo dos objectos.

Tomade em sentido ample, o imperialismo cultural
consiste, enire outras coisas, na extrapelagdo pora os
paisés néo ocidentais da colonizagdo, entre nés j&
corrente, do homem pelos objectos. ‘Ora o que é grave
€ que os governos dos paises do Terceiro-Mundo nao
sé procuram como exigem esta forma de imperialismo
cultural a que, por uma pirueta seméntica, chamen
sdireito ao desenvolvimenios.

A inoculag@o do virus do «desenvolvimentos faz-se
temto melhor quanto os objectos portadores desse virus
trazem em si a marca de um estatuto de superioridade.
Porque é importado, o objecto toma-se sinal de «pro-
gresso», de «modernidades, de scivilizagéos. No limite,
pouco importa a utilidade real que ele reveste. O im-
portante é a sua presenga fisica, a transmitir, de forma
inequivoca, a seguinte mensagem: «estamos a tornar-
-nos tGo bons ou tGo importantes como...».

A dominacao pelos objectos é susceptivel de per-
turbar as esferas mais ntimas e mais quotidianas do
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s um espaco de reflexao critica sobre
as correntes e movimentos sociais
do nosso tempo

/ * um estimulo & criagdo de modelos
/ alternativos de vida em sociedade

 um olhar de fé sobre o hoje e 0 ama-
nha da histéria que vivemos
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tecido social. Produzem-se entGo verdadeiros etnocidios
(que s6 tém o svantagem» de ser menos «visiveis» que
os genocidios!). Um fio esticado entre duas varas, onde
estdo penduradas facas, taches, soutiens e calgas, con-
cluird a obra de pacificagde empreendida com o fim
de neutralizar os grupos de indios que se opdem a que
o seu ferritéric seja atravessado pela Transamazdnia.
Chama-se a esta-inieiativa «frente de pacificacdos,
nome reservado até agora a liquidagGo progressiva
d=i peprlaghes da Amazénia. Que se passa, ent&o?
Cs nwioes, literaunenie airaidos pelos objectos, deixam-
-se seduzir e levam-nos consigo. Quando o contacto
esta@ estabelecido, ajudam-nos a utilizar os calgdes ou
a camisa como deve ser; depois obrigé-los-Go a com-
preender que ndo se irala de presentes: sé o dinheiro
poderd fornecer-lhes novos objectos. E {écil imaginar o
que se segue: a habiluaghe, a dependéncia, o trabalho
assalariado, o proletarizagdo, os bairros de lata, o
aleoolismo, a degradagdo...

Este exemplo pode parecer excessivo ou excepcio-
nal, mas néo é. Provam-nio as «frentes de pacificag@on
que se desenvolvem & escala mundial, mesmo nas
aldeias mais recénditas. E verdade que nos surgem
muitas vezes dislargadas de «projectos de desenvolvi-
mento e cooperagdo técnica», mas tém sempre como
consequéncia, quando ndo como objectivo, submeter
um nGmero crescente de populagdes a um nfimero
crescente de necessidades. Os grandes drugstores, os
grandes armazéns, as lojas das scciedades industriais,
constituem «frentes de pacificagGo» particularmente
eficazes e hd poucas sociedades que néo caicm pouco
& pouco na sua dependéncia. Tanto nas sociedades
industriais avangadas como nas sociedades ditas «de-
pendentes», cada vez mais as pessoas exigem o direifo
de se deixarem pacilicar e domesticar por mercadorias
que alimentam uma ilusGo perpétua: ter-mais para
viver-melhor em vez de ser-mais para ser-melhor.,



- O REVERSO DA MEDALHA

Cada vez que uma poténeia imperialista pre-
tende fazer economia da dominacédo violenta, no
sentido clédssico do termo, vai escolher outras
formas de violéncia para alcangar o mesmo objec-
tivo. A invasdo dos mercados por objectos es-
trangeiros é apenas o reverso da medalha da
pithagem pura e simples.

O gue serda mais alienante para um povo:
ver-se despojado das suas riquezas materiais ou
ver-se transformado numa massa de consumido-
res manipulados?

O OBJECTO E RELACAO

Isolado do seu contexto socio-histérico, o objecto
ndo existe; permanece como simples contextura mate-
rial, vazia de qualquer mehsagem propricmente social,
Ora o objecto que agui nos interessa é o objecto por-
tador de comunicagdo, pilar material das sociedades
mas, simullmeamente, elemento imaterial, pretexio,
consequéncia de relagio de poder, de encontro, de
froca simbélica, O cbjective é, dafinal, um trago de
unido substantivado que adquire o seu sentido naquilo
que liga ou naquilo que rompe.

Com efeito, um mesmo ohjecto pode ser perfeita-
mente inofensive num contexto e mortal noutro. Os
produtores das sociedades industrializadas pretendem
fazer crer que cada objecto, tomado isoladomente
produz consequéncias idénticar, cucdquer (s se,a o
contexto de origem e qualguer que seja o seu contexio
de acolhimento. Nessa éptica, a-universalidade da fun-
gdo do objecto aparece ditada por ele mesmo.

A tese que nos propomos avangar & a oposia
quando as relagdes de forga o permitem, cada cultura
segrega os seus préprios objectos, em fungdo dos seus
imperativos. Toda a importagéo de objectos exégenos
ter@ que ser alvo de uma reinterpretagdo pela cultura
agredida, reinterpretagdo que conduzird ou a uma
nova fungéo, melhor adaptada aos objectivos que essa
cullifa a si mesma se propde atingir, ou & submissao
pura e simples & fungdo exportada com o objecto, com
« consequente alienagdo e perda de identidade cul-
tural.

... Pergunto ac homem se quer vender a sua
foice... O homem sorri, abana negativamente a
cabeca e continua a trabalhar... Aproxima-se de
mim outro homem e estende-me a sua foice...
compro: trés francos... O primeiro homem re-
flecte, revé a sua posicdo e vende... Aceito,
pouco orgulhoso da minha vitdria... Num minuto.

UM LACO MISTICO

PRINCIPIOS FUNDAMENTAIS

Entre os principios que regem as relagdes com os
em primeiro lugar 6 da acumulagde. Possuir vérios
exemplares do mesmo objecto deixou de ser uma
aberragdo para ser uma «necessidade». As fungdes de
buse séo desdobtadas até ao infinito e a cada frag-
mentacdo corresponde um objecto especifico cada vez
mais especializado. Como consequéncia, o cumpri-
mento de uma Unica fungdo — a de conter, por exem-
plo— exigird a presenga de uma multiplicidade de
ohjectos que, por sua vez, precisaréo de ser contidos,
escondidos, embrulthados, encoberios, protegidos, ca-
muflades por outros fipos de recipientes que tém a
sucr propric fungdo infinitesimal.

Muitas vezes, os produtos langados pela publici-
dade e pelo marketing sb se diferenciam ao nivel do
pormenor (cor, ommamentagdo, embalagem, ete...). Em
casos extremos, s6 a publicidade estabelece uma dife-
renciacao entre eles: é o célebre exemplo dos deter-
gentes Omo e Presio e dos produtos de limpeza em
geral. Ao perder o seu cardcter instrumental, a publi-
cidade converte-se, para alguns, na tOnica forma de
apreensdo e de apropriagéo do ebjecto.

O principio de rotagio acelerada dos objecltos ma-
nifesta-se pela continua apari¢dio no mercado de novi-
dades com um ciclo de vida cada vez mais curto, quer
porque ¢ sua morte material estd inscriter na sua pré-
niict copstifuig@e. (ou rrevista para o mais pequepa
faikal), guer poigue o fiano da moda lhe infringe uma
maorte wespirituals prematura.

O principio da significag@o exprime-se na unidi-
mensionalidade do cbjecto ao nivel da sua significa-
gdo. Os objectos diferenciam-se uns dos outros no
quadro de um vasto projecto de hierarquizagGo de
classe, cuja funggo é distinguir os proprietérios na
éptica duma ‘valorizagGe competitiva permanente; con-
seguida através do objecto. Os elementos susceptiveis
de serem utilizados com vista a significar a diferenga
vé&o da cor & forma, dos materiais ds mearcas, do corta
de grande classe ao «négligé» programado. Desde
que se submeta & ldgica desta significagdo unidimen-
sional, qualquer objecto pode trazer em si a marca da

quebrei qualquer coisa na aldeia: o laco mistico
entre 0 homem, o utensilio e a terra. Um laco
que encerra o mundo inteiro... Introduzi a pri-
meira relacdo mercantil em Saroli.

J. F. Held
Le Nouvel Observateur
25 Maio 1977




distingGo. Importa é que o produtor satisfaga o seu
tnico objectivo: vender melhor.

Haverd talvez ouiros principios a examinar. Cita-
remos apenas mais um: o do aperfeicoamento continuo
que consiste em pretender melhorar o exercicio da
fungdo que o objecto se propde realizar. Em alguns
casos, essa melhoria é efectiva. Noutros (a maioria)
ndo se trata de um aperfeicoamentp téenico mas sim
tdctico, situando-se ao nivel do sinal e impedindo, por
vezes paradoxalmente, a realizacdo da fungao primor-
dial do objector as roupas que em vez de vestir des-
pem, a forma aerodindmica atribuida ao automével
americono dos cnos 60 que limita a sua velocidade,
etc... Toda a asttcia do sistema de produgdo se desen-
volve no sentido de fazer acreditar que a mudanga no
objecto corresponde a um progresso.

SATISFACAO OU ALIENACAO?

O universo dos objectos impoe-se em bloco & socie-
dade sob a insignia da abundémcia, apresentada ao
consumidor como garantia de ume liberdade de esco-
lha total. Na realidade, porém, que escolha pode ele
fazer? Nenhuma, a ndo ser preferir um entre os dile-
rentes objectos que lhe sfo impostos. E mesmo essa
preferéncia ndo deixa de ser ambigua. Basta que a
publicidade se encarregue de a fazer inflectir em fun-
cao das prerrogativas do produiol 1@is podercio

Entre os consumidores e os cbjectos insinuc-se o
cédigo do ter que, dirigindo-se a todos no mesmo re-
gisto, cria a ilusdo de uma democratizagao das rela-
¢des, como se todos tivessem o mesmo acesso dos
mesmos bens. Esta ilusGo, criada e amplificada pela
omnipresenga infernal da publicidade, néao faz sendo
alimentar uma outra miragem: a de que a mobilidade
social se torna possivel pela simples passagem de um
objecto a outro. Um operdrio que compra um carro
tem a impressdo de subir um degrau na hierarquia
social. A moda e o envelhecimento forcado dos objec-
tos encarregam-se de fazer crer cios consumidores que
a mobilidade na posse das coisas cerresponde, natu-
ralmente, a uma meior mobilidade social: Ora todos
sabemos que, de facto, essa mobilidade social néo
existe. E apenas uma flutuagdo aparente, telecomem-
dada: torna méveis os cbjectos mas ndo as pessoas.

Na légica do ter, uma vez satisfeitas as necessida-
des materiais, a ordem da produgdo propoe-se satisfa-
zer as necessidades imateriais: beleza, evasfo, comu-
nicagdo, sonho, liberdade. Ou melhor: pretende fazer
acreditar na possibilidade de satisiagto dessas neces-
sidades afravés de objectos concretos.

«O valor da imagem mede-se pela extensdo da sua
auréola imagindria» escreveu G. Bachelard. Os produ-
tores exploram a fundo este mecanisme e o consumidor
descobre que consome muito mais a imagem e as pro-
messas investidas no objecto do que o préprio cbjecto.
Com o automével, consome-se o prestigio, a virilidade,
o standing e sé depois vem a sua primeira fungGo —
reduzir as distGncias e ganhar tempo. Ivan Nlich vai
ao ponto de procurar demonstrar que essa funcioneli-
dade é afinal iluséria. © cerro custa ao proprietdrio
duas o quatro horas de trabalho por dia (compra, se-
guros, despesas de garagem, impostes para a rede de
estradas, auio-estradas, etc...). Ora é impossivel recu-
perar num sé dia o custo destas duas a quatro horas
através 'da economia de fempo gue o automével é
suposlto conseguir.

Este imenso recurse a um imagindrio formado de
elementos dispersos, segunde uma estrutura partilhada
pelos membres da sociedade, aparece como uma comn-
pensagdo para o desaparecimento do universo simbé-
lico préprio das sociedades arcaicas. O imagindrio é
consumido individualmente, de forma isolada e desar-
ticulada; o inico sentido que é partilhado é o da
competicio, o da hierarquia social baseada no ter.

Assim, ser dominado pelos objectos & estar alienado.
Julgamos peossui-los, mas sao eles, dfinal, gque nos
possuem. Permanentemente enganadss, semipre & pro-
cura da felicidade que a publicidade nos promete,
viorans racuzncle exly vz mais o horizonte da nossa
existéncict. Como se o nosso projecto de sociedade
acabasse por se limilar & uma Gnica coisa; apropriar-
mo-nos de mais e mais bens, construindo sobre eles
tode o nesse universo imagindrio.

A consequéncic mais grave deste estado de coisas
é termos vindo, progressivamente, a reduzir a prépria
relag@io social a um acto de consumo. Consumimos
amigos como se consomem coisas. E porque a légica
da nossa relag@o com os objectos &, na maioria dos
casos, unidimensional e hierdrquica, fazemos passar
para as relagbes interpessoais essas mesmas atitudes,
privemdo-nos de outros tipos de relaggo possiveis.

A «objectofagia», que se tornou apandgio das so-
ciedades industrializadas, compartimenta os individuos
e impede-os de usufruir de relagdes verdadeiramente
gratuitas, J& isolados enquemto produtores, os traba-
lhadores de hoje véem-se também isolados enquanto
consumidores. Esta a sorte que amedaca qualquer so-
ciedade contaminada por objectos desestruturantes da

Dominique Perrot
in «Objets chers et funestesy,
PUF, Paris, 1979




CRITERIOS DE ESTILO

¥ corrente pensar-se que o propriedade privada dos
objectos obedece a critérios préprios, totalmente dis-
tintos e independentes dos constrangimentos sociais
existentes. Ora, o «privado» e o esocial» pouco se
distinguem um do oufro na imaginagdo quetidiona.
Julgamos encontrar na vida privada, doméstica, uma
zona de reftigio-campo auitbnomo de necessidades e
satisfagdes, para além dos constrangimentos sociais.
Na redlidade, limitamo-nos a reproduzir, através de
mulliplos sinais e comportamentos, através do mais
insignificente dos objectos, o veredicto da jurisdigao
social dominante.

Diversas modalidades de estilo assinalam, ao nivel
dos objectos, a interagdo permecnente enire o privado
e o publicc, entre o doméstico e o social. Enire essas
modalidades destacam-se, no meio pequeno-burgués,
duas caracteristicas fundamentais: a saturagGo e «
redundémcia, por um lado, a hierarquia e a simetria
por outro.

Saturagéio — A casa pequenc-burguesa é uma casa
fechada sobre si mesma e cheia como um ovo. A he-
remga e a acumulagdo sdo sinais de «estatuto» e de
riqueza. Daf a sensagfio de excesso. Por vezes é a
casa toda que se enche de objectos. Outras vezes é
em certos locais ou recantos que se acumulam co-
lecgGes, as reservas, os stocks. Na auséncia das caves
e dguas furtadas de outrora, enchem-se as prateleiras.
Por toda a parte, a saturagéio dos sinais exprime uma
imagem triunfalista, apandgic das classes que se
querem em promogdo e gue ¢S ertein jnmrsua-ias opor
néo atingirem nunca a meta social a que cspiram.

Redundéncia — E todo o décor teatral e barroco
que rodeia a propriedade doméstica: a mesa coberta
por umea toalha, e esta, por sua vez, protegida por um

Assim ele tinha a paixdo dos objectos,

conchas, rodas, ramos secos, utensilios,

coisas aparentemente desmembradas e soltas,

que encontrava ao acaso em ferros-velhos,

pequenas lojas escuras, vdos de porta, recantos
poeirentos,

ou apanhava do chdo quando passava,

entre vagos montdes de sucata ou de lixo,

e depois se transformavam

quando ele lhes encontrava na casa um local

certo,
porque conhecia a sua identidade profunda,
o rosto oculto que elas nao revelavam facilmente.

O SEGREDO DA HARMONIA

disparidades, mesmo &s menos evidentes.

pldastico. Cortinas, tapetes, passadeiras; capachos. Cada
bibelot repousa sobre um napperon; cada flor sobre
um vaso, cada vaso sobre um cache-pot. Tudo estd
protegido e enquadrado. Na redundédncia dos sinais ©
inconsciente parece falar de uma compulsao obcessiva:
néo sb possuir, mas sublinhar duas, rés vezes, o que
se possui.

Hierarguia — Mais do que falar-nos em lermos de
uso e de prdticas técnicas, os objectos falam-nos em
termos da 18gica sccial: falam-nos das aspiragdes e
das frustagdes, da mobilidade e da inércia, da estra-
tificagao e da classificagéo de cada individuo ou grupo
na hierarquia da sociedade. Através dos cbjectos, cada
individuo e cada grupo procura o seu lugar numa
ordem bem definida. Se os objectos, tal como os meios
de comunicagao social, parecem falar a todos, é para
remeter cada um co geu lugar. Em resumo: sob a capa
dos objectos e da sua pretensa ufilidade niveladora,
esconde-se um processo continuo de atribuicdo de
valor, processo que ndo s6 mamtém como reforga a
estratificagdo social existente.

Simetria — Através de uma ordem siméirica, as
coisas desdobram-se para se reflectirem, como se «
ordem fosse uma forga mdégica a esconjurar as con-
tradigbes da redlidade. Juntamente com «a higiene e a
moralidade, a simefria & a representa¢to espontémea
que as classes médias se fazem da cultura. Ordenar os
objectos é ordenar o universo. Por isso nos sabemos
julgados néio sé pelos objectos que temos, mas pela
ordem que lhes imprimimos, pela relacdo que com
eles estabelecemos.

Lo 1IN
) '\ Jean Beaudrillard
: "3;;\ in «Pour une critique de
= Wt =1 Féconomie politique du signey
% g it / Gallimard, 1972

Deixava-as vir devagar & superficie de si pro-
prias,

as suas méos eram sempre pacientes com as
coisas,

e também o olhar que descobria a sua intimidade
e a partir dela as combinava, porque nem todas
se entendiam entre si,

era preciso estar atento &s suas afinidades ou

Mas ele tinha o segredo da harmonia.
Teolinda Gersao

in «Paisagem com mulher e mar ao fundo»
Ed. Jornal, 1982
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