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Mais uma vez o Grupo do Consumo da zona Norte pensou - a pedi=-
do do grupo mais alargado da Rede - langar nova publicagZo na
linha da reflex&o que fomos fazendo ao longo do ano e de que
a 18 foi o "Rede e N&(s)" - SOBRE A QUESTXO DO CONSUMO = que
apareceu em Janeiro. Apesar de nessa altura termos pedido reac-
¢Oes, sugestBes, notfcias sobre esta "campanha nacional sobre
o consumo", muito pouco nos chegou as mZos.

No entanto, trouxe-nos granﬂeweatimulo o factnldﬁ-ﬁﬂk{tarem
sido pedidos mais nfmeros do "Rede e N&(s)" sobre o' Consumo
que aoubfmos depois terem sido discutidos em escolas, com jo=
vens, em grupos variados.

E como sentimos que valeu a pena o nosso esforgo, vos manda-
mos agora, antes de férias e para que vamos para elas mais li-
cidas sobre esta "engrenagem que nos consome", uma primeira
abordagem SOBRE A QUESTXO DA PUBLICIDADE. Os textos e as ima~-
gens sdo elucidativos do-muitec. que. nés mulherss, ainda temos
que fazer e lutar para acapar com as discriminagdes de que so=-
mos vitimas ou que mesmo alimentamos. E & bom conhecermos as

leis que tém que ser aplicadas urgentemente.

Votos para todas de boas férias! Para as que partem e para as
que ficam. Que seja um tempo retemperador, espago de descango
e criagfo, espago para nos encontrarmos a nés préprias....

E que, de regresso, venhamos cheias de novo félego para conti-

* pnpuar a tecer as "malhas" da Rede.

0 Grupo do Consumo do Porto
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Bem sei que a revolta da mulher € a que leva & convulsZo em todos os extra-
ctos sociais; nada fica de pé, nem relagdes de classe, nem de grupo, nem in~
dividuais, toda a repressfo terd que ser desenraizada, e a primeira repressio,
aquela em gque veio assentar toda a histéria do género humano, criando o modelo
e os mitos das outras repress®es, & a do homem contra a mulher. Nenhum equilf-
brio anterior nos serd possfvel, portanto, a partir daf, nem sequer o de mani-
pularmos os nossos filhos. Tudo terd de ser novo, e todos temos medo, E o pro-
blema da mulher, no meio disto, nfo é o de perder ou ganhar, € o da sua identi-
dade. Que nesta sociedade, muitas coisas lhe sfo gratificantes, sem ddvidaj
mas que a mulher (e o homem) nfo tem consciéncia de como & manipulada e condi-
cionada, ainda oferece menor divida. A .repressBo perfeita & a que nfo € senti-
da por quem a sofre, a que é assumida, ao longo duma sébia educagBo, por tal
forma que os mecanismos da repressfo passam a estar no préprio indivfduo, e
que este retira daf as suas préprias satisfa¢8es. E se acaso a mulher percebe
a sua prépria servidfo, e a rejeita, como, a quem, identificar-se? Onde rea~
prender a ser, onde reinventar o modelo, o papel, a imagem, o gesto e a pala=
vra quotidianos, a aceitagBo e o amor dos outros, e os sinais de aceitag®o e

amorTesss
"Novas Cartas Portuguesas"

MEX .4 Lfiabel Barreno
Maria Teresa Horta
Maria Velho da Coata




Qoble a Questan da publindadc

MINISTERIO DO TRABALHO

Decreto-Lel n.* 392/79
de 20 de Betembro

Usando a faculdade conferida pela alinea a) do
ne 1 do artigo 201.* da Constituicio, o Governo
decreta o scguinte:
| Artigo 1."— | — O presente diploma visa garantir

as mulheres a igualdade com os homens em oportu-
| nidades e tratamento no trabalho € no emprego, como

consequéncia do direito ao trabalho consagrado na
Constituigdo da Republica Portuguesa.

2 — As disposigies do presente diploma aplicar-
| -se-@0 igualmente, com as necessdrias adaptagdes, a

eventuais situacdes ou préticas discriminatorias con-

tra os homens.
Arl. 2. Para efeitos de aplicagdo do presente di-

restrigio ou preferéncia baseada no sexo

. Arl.

7°..-1— 0Os anuncios de ofertas de emprego

¢ outras formas de publicidade ligadas a pré-selecgio
¢ a0 recrulamento ndo podem conter, directa ou in-
directamente, qualquer restrigdo, especificagdo ou

preferéncia baseada no sexo.

EMPREGADO
ESCRITORIO

EMPRESA COM DELEGACAO .

CIAL NO PORTO, ADMITE RESPONSA-
VEL PARA SERVICOS DE CAIXA E

ploma entende-se por: —-—
a) Discriminagdio: toda a distingio, exclusio, | Oogqum.sg mmmcoms SERIAS E
DETALHADAS

LUGAR DE FUTURO.

que tenha como finalidade ou consequéncia
comprometer ou recusar o reconhecimento,
xercicio dos direitos assegu-
slagiio do trabalho;

RESPOSTA A ESTE !OHHAL AO N.- 5674

0 BOZO U O €

wA publicidade tem um papel fundamental como reprodutora da submiss®o & ideolo-
gia dominante, indiscutivelmente masculina. A publicidade reflecte esta estru-

tura de valores sociais descriminatérios para a mulher e dafi o papel fundamen-

tal na perpetua¢fo da desipualdade da mulher,"

vOssefeitos da publicidade produzem-se nas formas de relagdo e na percep¢ao
de modelos sociais sobre os guais actua continuamente. F neste sentido que a

publicidade adquire um valor fundamental como forga chave no sistema de comu=

nicac%o de modelos e sfmbolos."

NOTA:
Para além da legislag¢@o que vem referida nesta Folha e dos textos devidamente

identificados, reproduzimos extrctos das seguintes publica¢Bes:
1. "La imagen feminina en la publicidad" - Pilar Escario, publicista, do es=
tudo "Nuevas perspectivas sobre la Mujer" da Universidade Auténoma de

.’\l-‘ldri(l.
"A imagem da mulher na publicidade" - Cadernos da Condig¢&o Feminina, n? 10

......Lf._
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8 20 seu marido

4

‘1 A vida do seu marido € muitas vezes a0

! intensa que nem lhe da tempo para pensar
nos riscos a que sujeita o coragao
Ninguém melhor que Voceé para o
aconselhar a que fume menaos, faga
axercicio, controle regularmente o peso

e a tenséo arterial.

TXL S N,

nos cozinhados.

PRESIDENC!A DO CONSELHO DE MINISTROS
" SECRETA®IA OE ESTADQ DA COMUNICAGAD SOCIAL

Decreto-lei n." 421/80
de 30 de Setambro

sem sal

[Mulher!

| — A publicidade ndo deve veicular a wleia de
inferioridade ou subalternidade da mulher em relago
a0 homem ou relezir @ mesma uo seu pupel domes-
oo tadicionad, sohrevalorizando-o a ortnas fusngies
ou aspiragoes Yo

> - Nio sera licita, igualmente, a publicidade que

& sirva Jda imapemn da mulher como mero objecto

da promocio Jde bens ou servigos de guc ndo © o8
exdlusiva consumidora, '

N e  ERAET | G T SRS Y R i
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um conselho do coracdo

E existe uma coisa entdo que soO Vocé
podera fazer: proporcionar-lhe uma
alimentacao equilibrada, evitando
excessos de sal e usando, de preferéncia,
gorduras poli-insaturadas. As gorduras
poli-insaturadas, gragas a sua riqueza

am &cido linoleico, contribuem para

1 rac ulunzagao dos niveis de colesterol no
sangue, 0 que & sauddvel para o coragio.

Use BECEL — uma margarina poli-
-insaturada, com alto teor de acldo
linoleico, saborosa e sem sal.
Optima para barrar no péo e ser utilizada

bece

margarina especial

LsTAS 8 Dt

-um conselho do cmagﬁof
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"Na publ:.c:.dade o objecto chave & o corpo feminino.

A liberta¢Zo da mulher é insepardvel da do seu préprio corpo mas n3o se pode
confundir esta libertagZo com a que nos € proposta pela publicidade, que mais
nfo € do que uma libertagfo institucionalizada e integrada numa operagdo eco-
némica que, sob o manto da pseudoemancipag¢fo, perpetua a ideologia estabele-

cida. }

14 toda uma estratégia dirigida a reconciliagfo com o nosso préprio corpo,
mas sob esta libertagfo interpdem-se entre o sujeito e o seu corpo as mes-
mas relagdes ou as mesmas determinantes que nas relagOes sociais.

N80 se trata pois duma descoberta do préprio corpo para melhor o conhecer
mas sim para o converter num objecto mais perfeito ou funcional, e nZo para
nds préprias mas para o exterior. 0 corpo (culpabilizado pela sociedade,
corpo subversivo) € assim recuperado para se inserir como signo num contex—
to de objectos. Desde o produto dietético aos cosméticos, desde o desodori-
zante aos sais de banho, passando pelas margarinas, a recuperag@o do corpo

passa pelos objectos.

Toda a relaq?{o com 0 corpo feminino aparece mediatizada pelos produtos. A
aceitagBo do préprio prazer sé € vdlida em fungZo de relagdes sociais em
que o produto seja o mediador dessa relagfo social. E também qualquer COnN=
duta ou ac¢fo proporcionadora de auto-satisfacfo ou auto-erotismo sé & jus-
tificada ou admitida se existir o "produto mediador" (cosméticos, cremes,

3 c..l.a) .

Puio aparece ajustado & ideologia "compra para te sentires bem no teu corpo".

- T
Nivea Body Miik
' i '

Sinta & sensacéo de Nivea Body Milk -

\—1-\'-...-

# :'_i %

¥

12 8 sansacho de umd PR LG macia,, Sinta Nivea Body M|Ik
/4 em todo o seu corpo.

P /hidrata a pele, impedindo
antém-na sempre jovem, .

Nivea Bi. xly Milk é rapidamente absorvido.4
que esta resseque, e /4

lmd-; :mlk: 5 '!l!tr;r-' %

-"tn‘due :mullud:ur:"



Em carta dirigida ao Dire- T
ctor do semandrio "0 Jornal®
o grupo do Consumo da Rede
de Mulheres do Norte, pede
a publicag@o deste comenté-
rio na rubrica "Escreva con-
nosco", a propésito "desta

atracgio televisiva".
Agqui vai ele: ‘ |

“"Este Governo j4 nasceu doen-
te?

Pois jé&! 0 Jornal tem razfo...
Esta T.V. continua doente?
Pois continua, 0 Jornal tem
TAZA0. s

E n%o sfo 88 os 17.000 con-
tos gastos em Margo em horas
extraordindrias.

Ou as emissBes da manhT que
ninguém vé.

Ou a cedéncia a censura a
reportagem sobre a Africa
do Sul.

Ou a publicidade obscena,
alienante e ilegal de que
chamo especial ateng@o o fa-
cto de aparecer o corpo da
mulher ou a simples palavra
"mulher" como forga de ven-
da de produtos desnecessé-

Uma atracgiio televisiva

Esta € uma das mais atracti-
vas apresentadoras de uma
estaclio de televisdo de Miami.
Trata-se de Roswita Mehr, e
ndo ha dividas que se ela viesse

para a RTP seris um .valioso
feforsd, . Bdrem| nein al@agvin
SAlVAT & EINSSAD Oa Maklna; sie
(quase) ninguém v&, mas, em
compensagdo, sO6 no més de
Margo, em horas extraordini-
rias para além do previsto, cus-
tou... 17 mil contos!

rios criados pela ideologia
dominante.s.

Mas, agora, pergunto também:
ser{ que "0 Jornal" estd a
ficar doente?

720 doente que precisa de

fotografias de "atracgCes"
de Miami para chamar a aten-
¢80 para a realidade do nos~
so pais?

%0 doente que utiliza a be-
leza do nu feminino, desin-
serido do seu contexto ou
utilizado para alimento de onfricos don juans, para se auto-vender?

THo doente que afirma que o que faz falta a "cura" da nossa televisfo,€ o "refor-
go qualitativo" da "atractiva apresentadora" da televis8o americana?

Que tem esta fotografia = e pior, o "brilhante" comentdrio jornalfstico - a ver
com a bela reportagem "As mulheres da aldeia contam a sua histdria", do livro
"Anda wra mfe & criar filhas para isto"... que retrata a realidade de algumas
mulheres portuguesas?

Serd que "0 Jornal estd mesmo doente? NEo estard um pouco esquizdide?

Olhe, se sim, cure-se gue ainda val a tempo!

E lembro um bom remédio caseiro e bem portugués (nfo & preciso ir e Miami buscé-
-10...): basta misturar num almofariz a aplicagd@o do artigo 7% do Decreto-Lei

n® 392/79 de 20 de Satembro sobre descriminag8es no emprego baseadas no sexo,

com ¢ artigo 239° da Lei da Publicidade (decreto-lei n® 421/80 de 30 de Setembro) .
Pelos vistos, "0 Jornal" nem sempre tem razZo. Que ao menos o"Periscépio"” tenha
um poucoc mais de visBo e nf8o se engane para onde estd a olhar...

Que "0 Jornal" tem responsabilidades e nZo pode ficar assim doentees..

S A £ X AR A O S A A I LSS
A-6-83 ojornal

Um grupo de mulheres da Rede de Mulheres do Po
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"0 lar aparece como paradigma da nossa cultura: a distribui¢do interior do es-
paco ou a organizac¢do das casas correspondem a uma ordem patriarcal e reprodu=~
zem o antagonismo entre o piblico e o privado.

A identificagfo do conceito "mulher/trabalho dom€stico", estreitamente ligado
% ideia da famflia como ideal social e mde de famflia como realizagfo, surge
nos anincios como reflexo do consencgo existente quanto a este conceito da mu-
lher. Noutro contexto (o do trabalho) a mulher desempenha habitualmente tra-
balhos considerados"femininos", havendo a grande preocupag¢io em mostrar que
isso nfo significa um abandono do seu papel de dona de casa mas bem pelo cop-
trdrio que ela deve ser capaz de conjugar as duas tarefas. Afinal o trabalho
nfo aparece senio como um meio de revalorizar a imagem da mulher que é capaz
de acrescentar mais uma tarefa & fungZo fundamental que a sociedade lhe atri-
bui, a de reprodutora da forga de trabalho.

A famflia & representada como uma unidade natural, célula bésica para a vida
da mulher, .

A crianga aparece habitualmente no ambiente familiar. A m@e relaciona~se com a
crianga através dos alimentos, dos cuidados e limpezas e nunca no exterior,
compartilhando os seus jogos ou leituras. O pai, pelo contrério, aparece sm

£ - cgnas de jo-
gos com ©3
filhos e =6
excepcional-
mente alimen-
tando-08 ou
vestindo-os.

02 marides,

-i};r;‘ f
i g i as sogras, apa~-
) recem normalmens
%R 4 te n:{qu&lidade
o R . de juiges, cen-
A . surando ou apro-

vando a qualida=
de culinaria ou

o cuidado com os
méveis por parte
da dona de casa.
As mulheres nuncea
aparecem xelacio-
nadas “com cOmMpras
que suponham um
desembolso de cere
ta envergadura
nem seguer dos
seus préprios
objectos de tra-
balho (o8 electiro-
domésticos), para

oYe. T =
N
b

Ry ——— P N O B o que tem que "ge=

«Com duzir"™ o marido."

] y ___#_ .

a lavar loica

pOSSO ladzer

0 gue realmente goslo.
Brincar com o fitho...

namorar o marido... conviver.n

Maquinas de lavar loigca Candy
a qualidade ao seu servigo
para que a sua vida lenha mais

. Ny By O
d qualidage. .8- b, . e 1




"A imagem que se encontra ligada aos refrigerantes é uma imagem de igualdadoc
porgue estes nos surgem como destinados a juventude, portanto a umaurera¢5o'
m§is jovem onde ainda n#o se manifestam as tradicionais relagles de Jepen-
déncia e submiss8o da mulher em relag@o ao homem que o casamento usualmente
esgayelece, mas agtes uma relacg3o de companheirismo e camaradagem. Ao con-
trario, nos anuncios de refresaos,‘produto similar, mas que nos & apresen-
tadoncomo destinado especialmente as criangas, a mulher surge muito mais co-
mo mae e como dona de casa. A0 anincio de vinhos e vermouts corresponde a
émagem de mulher sedutora, enquadrada em ambientes sofisticados e iequinta—

0Se

Vemos assim que a natureza dos produtos que s3o anunciados
constitui, logo & partida, um elemento caracterizador das ima-
gens a que nos referimos. Um tipo de produto estd ligado a um
tipo de mulher, a um tipo de homem e também, como veremos, a
am determinado cendrio e ambiente.

£ indispensdvel procedermos & caracterizacgfo
das imagens dadas que por Vezes Se tocam tor-
nando-se de diffecil distingZo.

issim, a dona de casa é identificada
essencialmente pelo ambiente e pela
atitude assumida. Ou se encontra na
cozinha de avental a preparaxr refei-
¢Ses, ou a aspirar a casa, ou a fazer
compras, ou a limpar o pé ou ainda a

lavar a roupa. ﬁ‘_
Miraf

0 aspecto mais notavel, dealtes. £0¥n.
*» o2
cios é a preocupagda desmedidd-que R &
f < PASY u x ANDARES DE PRESTIGIO
de 3 a 9 ASSOALHADAS
Mas ...

as donas de casa tém com determina~-
dos factos, como a brancura da
roupa, os bons cozinhados, ou o -

brilho do'cl}go e, por outro la- Veude sotinm
do, © espirito de concorrencia a Miraflores
\ue existe entre elas na obten= e verifique por si préprio
¢80 destes factos. como ade

J4 passimos a

realidade

0 aspecto da dona de casa € em o “sonho™ que V. sonhou!

geral bom (presenga agradédvel,
asvecto cuidado, cabelo arran-
jado, de uma certa simplicidade,
~5¢ claramente das mulheres se-
entre oz 25 e 08 35 anos.

: \
o que as leva a distinguir-
dutoras, e a sua jidade varia

encontra~se a esposa tradicio-
sensivelmente pelos mesmos ele-
la atitude assumida pela mulher.
A esposa tradicional & uma dona de casa, mas ndo uma dona de
casa qualquer. Tem pequeninos gestos atenciosos para o marido,
olha=o0 com ternura enguanto ele come um OvVo estr@lado, que ela possivelmen—
Lte preparou, mantém todos os dias ao pequeno almogo O mesmo Sorriso que le-
va o apresentador a referir jue "todos os dias as flores s3o flores, o pao
£ rreico e o sorrizso € lin'o" ou acompanha o seu marido nas viapens de ne=

Luite préximo da dona de casa
nal, gue caracterizando-se
mentos, dela se distingue pe-

)

L .
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Outra das imagens dadas com maior frequéncia é a da mulher mie que alids se
encontra associada a de dona de casa. No geral esta imagem constroi-se com
base na imagem de dona de casa a qual se acrescgnta a presenga de criancas.
A m8e prepara o lanche para os filhos, leva~os & escola, etCe.s.

Nos poucos casos em gue

a imagem da mfe nfo apa-
rece associada a4 de dona
de casa, a mulher ou apa-

SecadOI' de l'Ol.lpa ' . rece com um papel mera

M ‘ l mente secunddrio em rela-

¢80 as criangas, que se
: mando no fim do antineio
— A minha camisola jd estd seca? *‘ﬂ qualquer coisa que as
@ : .
i ." . ™

presumem filhos, confir-

) lg&:&a:aabﬁr esta porta ja podes lirar criangas disseram, ou sur-
. i ge-nos numa atitude de
s m'v:'::.soh' Sequinhe ¢ et - ternura em relagfo aos

- filhos".

— Entdo chego a tempo ao treino!
— Claro!... E o bebé também ji tem fraldas

No ambito do lar hé qu?l
lavadas. enxutas e fofas. prontas a usar!

T _ " analizar a ineidé@ncia
- S da publicidade na dupla
! '-_'_._.'k‘ o

-

rela¢g@o da mulher com os
produtos da vida quoti=
diana e com o fabricante,
Este tridngulo: mulher—
~-produtos=fabricante, ar-
ticula~se numa relag8o

de consengo e de dependén-
cia mitua. 4 utilizag®o
de um determinado produ=
to & gerada por um acor-
do tfeito, nfo expresso,
da mulher com o fabrican=—
te, e formula-se seguin-
do a pauta vigente da do=
mina¢20 masculina. 0 fa=~
bricante ocupa~se, diri-
ge-se, "desce" ao ambito
da mulher para lhe ofere-
cer a solucdo dos proble-

i

[/— T e — v s
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'- - mas, e a
' WA MIELE dona de ca=
ot \o 30-6-8 sa, isolada
: Nh\\d"a no seu zpaq .
T i insclidario
Secador de roupa Miele existe porque: e e e
E desagradavel ter que esperar pelo sol parl secar a sua roupa, E cansativo compensa.gﬂ.o
ter de carregar com alguidares pesados, estender, esticar, apanhar...e e
muitas vezes apanhar a roupa menos limpa do que quando 4 esten <
deu!... - produto”s

E € tido bom ter roupa macia ¢ suave, bem limpinha, $6 com o
trabalho de a passar de uma magquing para & oulra, sem algui-

dares, sem medo da chuva ¢ com muito mais tempo livre, para ¢
si & para a familia! g
Conhega de perto todas as vantagens dos sgeadores de roupa

Miele. Experimente!
Visite 0 seu agente Miele ou as nossas salas de exposigdo g

= 40 = § UMA NOVA MANEIRA DE COZINHAR.




Temos degois a companheira do homem que se caracteriza pela igualdade de
circunstancias em que a mulher e o homem aparecem. Trata~se geralmente

de grandes grupos de rapazes e raparigas, de cerca de 18 anos, com aspecto
sauddvel e atitude descontrafda e alegre.

o

Y . ' e \ A mulher sedutora caracteriza-se pelo seu

a1
I.vi-u_ i‘:" _
{ G

aspecto requintado e surge essencialmente

como suscitadora de consumo, mostrando gue
pessoas de classe preferem este ou aquele

produto, ou que este ou agquele produto as

torna irresist{veis. Os apresentadores di-
zem ent@o "se ws homem yue vocé nunca viu

antes lhe oferecer flores..." ou " sd nfo

a livra de um grande amor..."

A mulher sedutora apresenta sempre muito
bom aspecto sem aquela nota de simplici=-
dade que apontdmos &s donas de casa, va~
riando a sua idade entre os 30 e os 35
anos .

-
Antes mesmo de estabelecer qualquer comparag8o com as imagens dos homens,
duas observacles imediatas ressaltam do que deix4dmos dito: por um lado o
destaque da imagem da mulher como dona de casa, m%e e, porque com elas es-
t4 intimamente ligada, também a de esposa tradicional; por outro lado a re-~
levancia que a idais lae mvlheres, tah na imigom qus delas € dada. As mulhe-
res jovens (18 auvs) apavsuem glase seupre em igualaade de circunstincias
com os rapazes da sua idade: fazem as mesmas coisas, assumem as mesmas
atitudes (vd. anfncios da Pepsi Cola e da Coca Colas, surgindo a diferen=
¢a de fungBes e de atitudes e inclusivamente uma relag@o de subalternida~

de nas mulheres mais velhas (25~35 anos).

Como j& referimos atrds, & imagem de mulher subalterna corresponde a imas

gem de homem sedutor ou gzoggaaiﬁnal de sucesso. £ de salientar alids que
a qualificagao de sedutor atribulda a um homem & dada muito mais pela pre=-
senga de vdrias mulheres & sua volta do que propriamente pelo seu aspecto.

E nftida nestes casos a diferenga de idades e de atitudes dos homens e das
mulheres. Fles, que tém entre 35-45 anos, assumem uma atitude fria e cone
fiante, elas, entre os 25 e os 35 anos, assumem uma atitude de “adorag®o".

Quando de uma mulher & dada a imagem exclusiva de dona de casa, geralmen=

te nfo aparece no andincio nenhum homem, a testemunhar a ideia que j& referi-
mos de que o8 homens e as mulheres nfo invadem os domfnics uns dos outros.
J& o mesmo nfo acontece quando a qualificag®o como dona de casa se junta

a de esposa tradicional, pois af o homem-marido j& faz falta para completar
o "quadro". Quase podemos afirmar que uma dona de casa se transforma em
esposa tradicional quando o marido estd4 presente, dando-nos uma imagem do
tipo de relagBes "perfeitas" entre marido e mulher.

A imagem que do homem & dada € a de marido tradicional, gque vai almogar
a casa, aprecia os bons petiscos feitos pela mulher, etc.ee."
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"Tomando como exemplo dois produtos similares, um para homem e outro para mu=

lher, recorre-se a palavras como: "seco",

Yagreste", "vigoroso", "cheiro a

madeira™ para o produto masculino, termos gque remetem para esse modelo de vi-
rilidade realgada como ocultagfo do temor pela homesexualidade; e as pdla

como "subtil", ®inapreens{vel®, "mdgico",

Yaromdtico”, "flores",!para o pr

duto feminino, termos suavizadores, de natureza indefinida, enigma "feminiﬁp'.

a beleza |
de um relégio
de Ouro.

Dispensa grandes comentdrios a

observagdo destes _dois andncios
de cursos/profissdes para o ho-

mem ou para a mulher.

£ caso para mais uma vez vermos
como o decreto=lei 421/80 de 30

de Setembro e o decreto-lei 392/
79 de 20 de Setembro (sobre igual-
dade no trabalho). 3fls, apiicaics
na publicidade.

'Como beneficiar
das suas faculdades
nessoais ?

Vocé pode compreender melhor 0 seu propno cardcter e personshdade. Relorcar a sua von
tode & expressd-la. Fafer se compreender @ actuar positivamente. E, am suma, atingy a sus
propria realizacdo pessoal

O estudo da Psicologia leva-lo-8 a conhecer malhor os outros, as suas motivagbes @ reac
coes @ os mecanismos do comportamento. Influirs favoravelmente sobre a sua prapria pes
s0a e sobre 0s seus amigos, familiares, companheiros de irabalho, clientes ... Ganhe amigos
& salba convencer

E isso @ possivel?

Claro que sim. A Psicologia ajudé-lo-4 eficazmente. E agora j4 pode astuda-la em sua casa
com todas as garantias, seguindo o nosso Curso Bdsico de Psicologia. Escrito e dirigido por
Catedraticos ¢ Professores Universitdnos

INTERESSE DESTE NOVO CURSO

0 Nevo Curso Basico de Pyicologis & de inie Deocida se o sparfeigoar-se sstudando psico
resse garw, pars conhecimanio das leis es- logle moderse

senciais que regem o comportamento hums 0 Curso Bdsico de Paicologia imtorsssa tanto
no, individual & colactive & sus vocegho pessosl & ks suse ralagles
Curso de 9 mesas de dutaclo COMm 08 OUtIs COMOo B sus prdpria promag o

f—— ASSEGURE 0 SEU FUTURO ——j

b

Aprende rapidamente

a profissao RE L

que melhor se identifique
com a tua personalidade

-'I:z.-



Logislagao Que interessa Conhecor :
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MINISTERIO DO TRABALHO

——

Decreto-Lel n"° 382/79
de 20 de Setembro

Arl. 14° — | — & instituida junto do Ministério
do Trabalho a Comisséo para a Igualdade no Traba-
lho e no Emprego, com o objectivo de promover a
aplicagio das disposi¢Bes do presente diploma.

2 — A Comissiio seré composta por trés técnicos
de reconhecida competéncia, nomeados pelo Ministro
do Trabalho, um dos quais presidiré, por dois repre-
sentantes da Comissdo da Condigio Feminina ¢ por
trés representantes das associagBes sindicais ¢ trés
representanies das associagbes patronais.

1-- A Comissio serd assessorada por lécnicos de
empregn designados pelo Secretario de Estado da
Populagio ¢ Emprego.

4-- A Comissio tera um secretariado composto
por dois da§ representantes do Ministério do Traba-
lho ¢ por um dos representantes da Comissio da
Condigdo Feminina,

§ -— Campete ao Ministro do Trabalho regulamen-
tur as condigdes de instalagio ¢ funcionamento da
Comissiio e afectar-lhe 08 meios Humaios € mreriais
indispenséveis 4 prossecugio das suas airivuigOes.

Art. 15— 1 — Compete & Comisséio para a Tgual-
dade no Trabalho ¢ no Emprego:

a) Recomendar ao Ministro do Trabalho & adop-
¢do de providéncias legislativas regulamen-
tares ¢ administrativas tendentes a aper-
feigoar a aplicaglio das normas consignadas
no presente diploma;

b) Promover a realizagio de estudos e investi-
gagdes, com o objectivo de eliminar a dis-
criminagdo das mulheres no trabalho ¢ no
EMPprego;

¢) Incentivar e Jdinamizar acgdes tendentes a di-
vulgar os objeclivos do presente diploma;

d) Aprovar os pareceres gque, em matéria de
iguuldude no trabalho € no emprego, lhe se-
jum submetidos pelo secretariado;

¢) lornar publicos, por todos os meios ao seu

uleance, casos de comprovada violagdo das
normas do presede diploma, desde que a
decisdo seja tomada por unanimidade dos
secus membros ou mereca a concordéincia
do Ministro do Trabalho.

(Interessadas em saber onde,
tactdmos a Comiss®o da Condig

PRESIDENCIA DO CONSELHO DE MINISTROS]
SECRETARIA DE ESTADO DA COMUNICAGAD SOCIAL ¥

Decretolei n.® 421/80
de 30 de Setembro

Cuomo odrgdo simultaneamente consultivo ¢ delibe-
ratério, a um lempo representante ¢ harmonizador
dus virios inleresses em presenga, ¢ criado um con-
selho de publicidade, com assinaldveis fungdes fAsca-
lizadoras ¢ pedagdgicas, entre as quais ndo serd de
mais salicntar a emissdo de directivas de natureza
marcadamente deontolégica.

CAPITULO V
Consclho de Publicidade

ARTIGO 41

(Natureza o composicao do Conselho de Publicidade)

[~ Coiladihin ol Bubbeidade ¢ um orgido de con-
sulta ¢ decisdo em mrderia Jo pablcdade, constituido
pelos seguindes mwombios:

ARTIGO 42"
(Atribuicbes)

S&o atribuigées do Conselho de Publicidude:

a) Pronunciar-se sobre todas as medidas (szisla-
tivas da iniciativa do Governo i miité i
publicitaria;

b) Zelar pelo cumprimento du prescnte dipioni.,
cxercendo as fungoes ncle previstas ¢ Jeovn-
ciando as priticas ou actvaghes que o vio-
lem, quer per imicialiva propria, Quer por
apreeligio de queixas que lhe furem dul
gidas;

¢) Promover a sobriedade ¢ padroes quatitutivis
das mensagens publicitirias, obstando, =m

parlil:uh!r, d utilizacio de sons estridentes

€ agressivos;

omo, funciona o Conselho da Publicidade, con-
0 Feminina que nos informou desconhecer se

este j4 se encontrava em fung¢®es, dado que a representante da ComissZo da

Condigdo Feminina nflo tinha ainda sido designada.)
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Mas onde comegar se nfo existe infcio, se tudo foi envenenado, perver-
tido, desde a rafz das coisas, aonde comegar se s existem relagdes de
domfnio e valores de troca, onde estd a escala, a medida, a harmonia pos=-
s{vel - o espago do indivfduo e o espago da comunidade, © espago do re=
pouso, do tempo livre, do prazer, do trabalho, do amor e da festa, o lu-
gar do encontro e o lugar da passagem - criar (es.) o lugar do encontro,

onde poderia nascer uma acg8c conjunta, solidéria....

FE R NN

mas os outros, os outros, dissera Pedro e também Clara, mas as muitas
possibilidades das coiusas, disseram, porque nada estd nunca terminado
enquanto se estd vivo-e € sempre possfvel recomegar de outro modo, de
repente estender a m86 e inverter os termos da relac¢8o com o mundo,
porque a vida se faz com as m3os,
digse” Clara, é apenas uma questfo
de desejar com forga, de sonhar
com forga, deseja~se apenas ao de
leve, como se ndo Fosog) vendaie,
mas se muita gente comegar a em-
purrar o mundo ele vira-se para i
outro lado e transforma-se, hi
toda uma transformag8o subter-
ranea que sem se dar conta se
opera, e de sfbito hd um outro
horizonte possivel, porque o
mundo estd ainda sé muito im=
perfeitamente inventado......

Teolinda Gers3o

"Paisagem com mulher e mar
ao fundo"

Dcu-rduo "KMMMM .,Toobuu I.n.d‘n.u_



